SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE

Aprova o Projeto Pedagégico do Curso de
Graduagao em Publicidade e Propaganda -
Bacharelado, da Cidade Universitaria Prof. José
Aloisio de Campos.

O CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO da UNIVERSIDADE
FEDERAL DE SERGIPE, no uso de suas atribui¢des legais e,

CONSIDERANDO a Resolugdo CNE/CES n? 16, de 13 de marco de 2002 que institui as
Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Comunicag¢ao Social e suas habilitagoes;

CONSIDERANDO a Resolucdo CNE/CES n? 02, de 18 de junho de 2007, que trata da carga
horaria minima dos Cursos de Graduag¢do, Bacharelado, na Modalidade Presencial;

CONSIDERANDO a Resolugdo CNE/CP n? 1, de 17 de junho de 2004, que institui as Diretrizes
Curriculares Nacionais para a Educac3o das Rela¢des Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura
Afro-Brasileira e Africana;

CONSIDERANDO a Resolugdo CNE/CP n? 1, de 30 de maio de 2012, que estabelece as
Diretrizes Nacionais para a Educacdo em Direitos Humanos;

CONSIDERANDO a Resolugdo CNE/CP n2 02, de 15 de junho de 2012, que estabelece as
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagdo Ambiental;

CONSIDERANDO a Resolugdo n°® 37/2014/CONEPE, que aprova a oferta de disciplina na
modalidade semipresencial para os cursos de graduagdo presenciais da UFS;

CONSIDERANDO a Resolucdo 14/2015/CONEPE, que aprova alteragdes nas Normas do
Sistema Académico de Graduacdo da Universidade Federal de Sergipe;

CONSIDERANDO a necessidade de se promover o estabelecimento de novas relagdes entre os
conteldos programaticos para possibilitar reflexdes e contribui¢des para a educagdo Publicitaria;

CONSIDERANDO o parecer da Relatora, Cons* GISELIA CARDOSO, ao analisar o processo
n? 6638/2016-58;

CONSIDERANDO ainda, a decisdo unanime deste Conselho, em sua Reunido Extraordindria
hoje realizada,

RESOLVE

Art. 12 Aprovar o Projeto Pedagégico do Curso de Graduagdo em Publicidade e Propaganda da
Cidade Universitaria Professor José Aloisio de Campos, que funcionara em turno vespertino, ¢ do qual
resulta o grau de Bacharel em Publicidade e Propaganda.

Art. 22 Este curso substituira o curso de Graduagdo em Comunicagao Social com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, turno vespertino, que sera extinto gradativamente até seu término no semestre
2019.2.



§12 Havendo alunos remanescentes, apos 2019.2, poderdo ser ofertadas disciplinas especificas
para conclusdo do curso até 2020.2, em carater improrrogavel.

§22 Apos esse periodo, alunos remanescentes serdo compulsoriamente transferidos para o Curso
de Graduagdo em Publicidade e Propaganda, turno vespertino.

§32 Sera garantido aos alunos o prazo de 60 (sessenta) dias, apds tomarem ciéncia da adaptagdo
curricular, para entrarem com recurso junto ao Colegiado do Curso.

Art. 32 O Curso de Publicidade e Propaganda foi formulado a partir da missdo institucional da
UFS e das Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Comunicagdo Social.

Art. 42 O curso tem como justificativas para sua oferta a necessidade de profissionais da area de
Publicidade e Propaganda para atender aos desafios que ora se apresentam, para o estado de Sergipe e
Nordeste, no contexto contemporaneo de franca internacionalizagdo.

Art. 52 O curso de Publicidade e Propaganda tem como objetivos:

L.

Geral: formar profissionais criticos capazes de criar solugdes comunicacionais
especializadas, as quais atendam aos interesses mercadoldgicos e institucionais, cujas
praticas encontrem simetria com a sociedade e seus anseios e estejam coadunados com as
mudangas tecnoldgicas e culturais, sempre em conformidade com o desenvolvimento
regional e nacional e com os principios da ética e do fortalecimento da democracia e da
cidadania, e,

II. Especificos: os objetivos especificos do Curso visam levar o aluno a:

a) refletir criticamente acerca da publicidade e propaganda e suas implicagOes para a
sociedade de forma contextualizada, sempre acompanhando as transforma¢des sociais,
culturais, tecnolOgicas, politicas e econOmicas;

b) praticar a atividade publicitaria sob os designios da €tica e do respeito a cidadania;

c¢) reconhecer as novas tendéncias publicitarias e as diferentes praticas mercadoldgicas;

d) desenvolver a criatividade, incentivando a inova¢&o e o empreendedorismo;

e) dominar o conhecimento necessario para realizar pesquisas de mercado, identificando as
caracteristicas do processo de consumo, comportamento, valores e anseios do
publico-alvo para o planejamento de estratégias de marketing e comunicag&o integrada;

f) dominar as teorias e praticas necessdrias para a criagdo e produ¢do de campanhas
publicitarias e agbes comunicacionais que se apresentem como solu¢Oes aos problemas
identificados;

g) aprofundar o conhecimento sobre as especificidades de diferentes linguagens,
desenvolvendo a capacidade de andlise critica de produ¢des midiaticas, e,

h) desenvolver embasamento técnico e tedrico, instrumentalizando o aluno para atuar no
mercado de trabalho nas diversas fung¢Oes: em agéncias, produtoras, Orgdos
governamentais e ndo governamentais, empresas de midia e nos diversos espagos que
necessitem de servicos de comunicagao.

Art. 6° O profissional egresso do Curso de Graduagdo em Publicidade e Propaganda devera:

L.

II.

possuir a capacidade de resolver os problemas negociais, de marketing e comunica¢do
publicitdria dos seus clientes, analisando situa¢es, fazendo diagndsticos, definindo
progndsticos ao determinar estratégias e taticas a serem implementadas;

atuar com criatividade para elaborar campanhas publicitarias, a partir das defini¢des
estratégicas, que impliquem em solu¢des eficientes dos problemas mercadoldgicos e
comunicacionais enfrentados por seus clientes;

III. dominar as linguagens das mensagens publicitdrias adequadas as diferentes plataformas

midiaticas e veiculos de comunicagao, bem como publicos a serem atingidos;



IV.

VL
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Art.

possuir a capacidade de desempenhar fung6es operacionais e gerenciais em qualquer setor do
marketing e da propaganda: na agéncia; no anunciante; no veiculo de comunicagdo; nos
fornecedores de produgdo e servigos relacionados a drea;

capacidade para atuar nas diversas atividades que compdem a atividade publicitaria: o
atendimento, o planejamento, a criagdo, a distribuicdo das mensagens por meios da
comunicagdo social ou agdes ndo-midia, a produgdo, a pesquisa, a atividades vinculadas ao
marketing e a comunicagdo publicitdria;

capacidade de compreender os mecanismos envolvidos no processo de recepgdo das
mensagens publicitarias ¢ seus impactos enquanto mecanismos eficientes que permitem
mudar habitos, promover o consumo, vender produtos e servigos, informar o consumidor,
posicionar marcas etc.

72 Competéncias e habilidades a serem adquiridas durante a formag3o:
ter um conhecimento amplo sobre diferentes aspectos e campos da sociedade, com fins de
executar com competéncia sua fun¢do de mediacdo social;
estar apto a uma andlise critica de conteudos referentes as midias e suas inser¢des culturais,
politicas e profissionais;
preparar-se para identificar e compreender as transformagdes no mundo da comunicagdo
social, tanto nas suas tecnologias, linguagens e estruturas de produgdo, quanto nas
modificagdes e surgimento de novas demandas sociais;
possuir uma visdo integradora como comunicador social, que transcenda a mera execugdo
de tarefas profissionais. Isto exige uma compreensdo do papel da comunicagdo no mundo
contemporaneo e das inter-relages entre a comunicag¢do e demais processos sociais, seja
numa perspectiva histdrica, seja na atualidade;
possuir dominio de capacidade expressiva rica e diversificada, que valorize os fundamentos
da Lingua Portuguesa, bem como as manifestagdes culturais, regionais e nacionais,
interligadas a processos mundiais de mutua influéncia no campo cultural e comunicacional;
desenvolver raciocinio ldgico, critico, analitico e interpretativo dos problemas
mercadoldgicos e comunicacionais, diagnosticar situagdes, avaliar, sintetizar e prognosticar
solucBes, aprender a trabalhar em equipe, ordenar atividades e programas, identificar e
dimensionar riscos para tomada de decisdes, articular o conhecimento sistematizado com a
agdo profissional;
dominar as teorias e praticas das técnicas e instrumentos necessarios para a proposicdo e
execucdo de solugdes de marketing e comunicagdo eficazes para os clientes anunciantes, e,
dominar as estratégias e taticas do planejamento, criagdo, produgdo, difusdo e gestdo das
atividades mercadolédgicas e de comunicagdo publicitaria, a¢Ges promocionais ¢ de
incentivo, eventos e patrocinio, atividades de coordenagdo de midia e ndo-midia, design, e
posicionamento de identidade corporativa entre outras.

82 O Curso de Publicidade e Propaganda tera ingresso no semestre letivo correspondente a

aprovacdo em Processo Seletivo adotado pela UFS, sendo ofertadas anualmente 50 (cinquenta) vagas.

Art.

9° O Curso de Publicidade ¢ Propaganda sera ministrado com a carga horaria de 2.820 (duas

mil, oitocentos e vinte) horas. Destas, 2.580 (duas mil, quinhentas e oitenta) horas sdo referentes a
Disciplinas Obrigatérias, incluindo os componentes curriculares obrigatorios Trabalho de Conclusdo de
Curso com 360 (trezentas e sessenta) horas e 240 (duzentas e quarenta) horas cumpridas a titulo de
Atividades Complementares. Além destes, 240 (duzentas e quarenta) horas sdo referentes a Disciplinas

Optativas.

§1° O curso devera ser integralizado em, no minimo, 8 (o0ito) e, no maximo, 12 (doze) semestres

letivos.

§2° O aluno poderd cursar um minimo de 215 (duzentos e quinze) horas e um maximo de 450
(quatrocentos e cinquenta) horas por semestre.



Art. 10. Os componentes curriculares do Curso de Publicidade e Propaganda contemplam os
conteldos essenciais descritos nas Diretrizes Curriculares Nacionais de Comunicagdo Social e estdo
divididos, conforme Anexo I, em quatro eixos tematicos seguintes:

I. Disciplinas Basilares;

II. Disciplinas de Gestdo;

III. Disciplinas Estratégicas, e,

IV. Disciplinas de Criagao/Produgao.

Art. 11. O curriculo pleno do curso de Publicidade e Propaganda é formado por um Curriculo
Padrdo que inclui Disciplinas Obrigatoérias, Atividades Complementares e Trabalho de Conclusao (TCC),
com suas respectivas caracteristicas conforme Anexo II. Um curriculo complementar que inclui as
Disciplinas Optativas esta disposto no Anexo III.

§1° O Curso de Publicidade e Propaganda disponibilizara disciplinas na modalidade
semipresencial até o limite de 20% da carga horaria total do curso, conforme Anexo I.

§2° Novos componentes curriculares referentes a Topicos ou Topicos Especiais poderdo ser
criados e incluidos na estrutura curricular complementar, desde que suscitados pela necessidade de uma
nova abordagem do conhecimento na area de formagao do curso.

§3° Do Ementario do curso, constam carga horaria total, teérica e pratica, e pré-requisitos,
conforme Anexo IV.

Art. 12. A sistematica de avaliagdo do processo de ensino-aprendizagem dos componentes
curriculares cursados pelo estudante, no decorrer do curso, respeitara as normas e resolucdes vigentes.

Art. 13. A autoavaliagdo do curso ocorrera apoiada nas normas da UFS, com a finalidade de
aperfeicoamento das atividades académicas e para assegurar a qualidade dos processos de ensino e
aprendizagem ¢ de bons resultados acerca do alcance da missdo institucional da Universidade. A
autoavaliagdo objetivara:

I.  identificar as condi¢des de ensino oferecidas aos estudantes, em especial as relativas as tarefas
do corpo docente e técnico-administrativo, as instalacdes fisicas e a organizacao
didatico-pedagogica;

II. desenvolver procedimentos externos e internos que permitam melhorar, permanentemente, o
ensino, a pesquisa e a extensao;

III. contribuir com o aperfeicoamento dos instrumentos de avaliacdo institucional. Nortear a
elaboragdo de relatorios contendo analises da realidade do desempenho discente com vistas a
formulacao de projetos de melhorias, e,

IV. coordenagdo da avaliacdo e do acompanhamento sistematico do Curso de Publicidade e
Propaganda caberdo ao Colegiado, com o apoio dos oOrgdos responsaveis pela gestdo dos
processos de avaliagdo e monitoramento institucional da UFS.

Art. 14. A monitoria ¢ contemplada com créditos optativos de acordo com a legislagdo vigente
desta Universidade.

Art. 15. Os alunos poderao realizar Estagio Curricular Supervisionado Nao-obrigatorio.

Paragrafo unico. As Normas Especificas do Estagio Supervisionado Obrigatério compdem o
Anexo V desta Resolugao.

Art. 16. As Atividades Complementares, de carater obrigatorio, totalizam a 240 (duzentas e
quarenta) horas.

Paragrafo unico. As Normas Especificas de Atividades Complementares do curso de compdem
o Anexo VI desta Resolucao.



Art. 17. Os alunos deverao, obrigatoriamente, elaborar um trabalho de conclusdo de curso como
atividade de sintese e integragcdo do conhecimento.

Paragrafo tnico. As Normas Especificas do Trabalho de conclusdo de curso (TCC) do curso de
Publicidade e Propaganda compdem o Anexo VII desta Resolugao.

Art.18. Os casos ndo previstos nesta Resolugao serdo decididos pelo Colegiado do Curso.

Art. 19. Esta Resolugdo entra em vigor nesta data, revoga as disposi¢des em contrdrio, em
especial as Resolugdes n° 70/2008, 101/2011, 50 e 82/2012/CONEPE.

Sala das Sessoes, 05 de abril de 2017

REITOR Prof. Dr. Angelo Roberto Antoniolli
PRESIDENTE



SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N°17/2017/CONEPE
ANEXO1
ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A reformulac@o da matriz curricular do curso de Publicidade e Propaganda apresenta-se como
necessaria considerando o dinamismo tecnoldgico e as mudangas sociais que atuam como
transformadores da pratica publicitaria. Os novos meios e suas constantes atualizagOes propOem novas
pautas para a sociedade e, naturalmente, para o mercado. Nesse contexto, a chamada “indUstria da
propaganda” foi desafiada a formular respostas para atender & demanda de um publico de consumidores
avidos e aptos a participar do processo comunicacional.

Ademais, premissas que constituiam as bases da pratica publicitaria, como a necessidade de
verbas elevadas para impactar grandes pUblicos, diluiram-se. O aumento do padrdo de consumo também
deve ser elencado como um fator que impulsiona revisBes de paradigmas. Assim, s8o exigidas dos
profissionais que atuam na drea outras qualificagcOes, tanto ao dominio da técnica, quanto a capacidade
critica e conhecimento do mercado que se instaura.

Visando atender a essa demanda, foram criados quatro eixos norteadores das disciplinas
obrigatOrias propostas na nova matriz curricular do curso. No primeiro deles estdo as disciplinas
consideradas basilares, aquelas de caracteristica teOrica e metodoldgica, as quais se apropriam de fontes
multidisciplinares, trazendo contribuicbes da sociologia, linguistica, semiltica, historia, para a
composi¢do do campo tedrico da comunicag@o social. Ressalta-se a importancia em oferecer ao aluno
conhecimento e estimulo para que seja desenvolvida sua capacidade critica e reflexiva.

O segundo eixo se refere as disciplinas direcionadas a gestdo. A inter-relag8o entre a publicidade
e propaganda e os campos do marketing e da administragdo de empresas € fundamental, considerando
que os profissionais da darea ndo apenas dialogam com aqueles responsaveis pela gestdo de empresas, em
um panorama que valoriza a comunicaGdo integrada, mas também por poderem assumir fun¢Oes dessa
ordem. Na reformulagdo da matriz curricular, considerou-se, ainda, a importancia de se preparar o
discente para o empreendedorismo.

O terceiro eixo abarca as disciplinas consideradas estratégica da publicidade e propaganda, as
quais trabalham contelidos direcionados, porém diversificados, como midia, planejamento publicitario,
pesquisa de mercado e legislag@o publicitaria. Evidencia-se a preocupa¢@o na reformulagdo das ementas,
ainda que as nomenclaturas das disciplinas sejam as mesmas, considerando a atualizac&o dos meios de
comunicagdo, de ferramentas e estratégias disponiveis.

O ultimo eixo estrutural do curso diz respeito as disciplinas da area de criag¢do e produgdo. Aqui,
a preocupacao esta em ofertar conteUdo que garanta conhecimento t€cnico necessario para o processo de
producdo, assim como aquele que possui uma forte carga artistica, com a finalidade de proporcionar ao
aluno os caminhos do processo criativo publicitario. Assim, esse grupo de disciplinas tem como
finalidade propiciar ao discente habilidade em diversas linguagens, primeiramente oferecendo conteldo
tedrico, desenvolvendo a capacidade analitica e estimulando o processo criativo. Mais além, ensinando a
técnica necessaria para que essas habilidades se configurem em produtos.

Com a finalidade de garantir ao discente maior autonomia no seu processo de formag&o, a nova
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matriz curricular propde um conjunto de disciplinas optativas as quais se caracterizam como um
aprofundamento dos diferentes contelidos ofertados. A partir do terceiro periodo, julga-se que o aluno ja
possui discernimento para elencar disciplinas que melhor atendam a seus interesses, considerando a
amplitude do mercado publicitario e as possibilidades de atuac@o. Parte-se da premissa de que o quadro
de disciplinas obrigatOrias atende as necessidades do curso e garante a formagdo do profissional, no
entanto, o aprofundamento em dareas as quais o aluno possua maior afinidade, elencadas por ele, € de
grande valia para corpo discente. A possibilidade de buscar em areas afins um complemento para a sua
formacdo também foi aqui apreciada. Disciplinas optativas também fazem parte da nova matriz
curricular.

Conclui-se, ressaltando que a reformulag&o abarca a nomenclatura das disciplinas, assim como
suas ementas, buscando adequa-las ao atual panorama social e tecnoldgico, porém, com uma forte carga
tedrica multidisciplinar ja consolidada, a qual garante a cientificidade da area.

Eixo 1 - Basilar:

Componente curricular Carga Horaria Total
Comunicagdo Digital 60h
Comunicacdo Visual 60h
Histbria da Publicidade e Propaganda* 60h
Linguagem Audiovisual | 60h
Linguagem Audiovisual 11 60h
Métodos e Técnicas de Pesquisa em Publicidade e Propaganda 60h
Pesquisa em Comunicag8o Aplicada* 60h
Producdo e Recepcdo de Texto | 60h
Introdu¢do a Sociologia e Antropologia da Comunicag¢do * 60h
Teorias da ComunicaGdo, Publicidade e Sociedade 60h
Teorias da Imagem 60h

Eixo 2 — Gestao:

Componente curricular Carga Horaria Total
Comportamento do Consumidor e Cultura de Consumo 60h
Empreendedorismo 60h
Introducdo ao Marketing 60h
Planejamento de Marketing 60h

Eixo 3 — Estratégica:

Componente curricular Carga Horaria Total
Comunicagdo Integrada* 60h
Etica e Legislagdo Publicitaria* 60h
Introdugdo a Publicidade e Propaganda 60h
Planejamento de Midia I 60h
Planejamento de Midia IT 60h
Pesquisa de Mercado 60h
Planejamento em Publicidade e Propaganda 60h
Producdo e Promoc&o de Vendas, Eventos e Merchandising 60h

Eixo 4 — Criagcao/produgao:

Componente curricular Carga Horaria Total

Criac8o Publicitaria 60h




Direc&o de Arte para Publicidade e Propaganda

60h

Editoracdo Eletrbnica 60h
Fotografia Publicitaria 60h
Introdugdo a Fotografia Publicitaria 60h
Produc&o Audiovisual para Publicidade e Propaganda I 60h
Produ¢@o Audiovisual para Publicidade e Propaganda I1 60h
Producdo Digital 60h
Producdo Grafica 60h
Redacdo Publicitaria 60h
Atividades Complementares em Publicidade e Propaganda 240h
Projeto de Conclusdo de Curso: TCC em Publicidade e Propaganda I e 360h

TCC em Publicidade e Propaganda II

Optativas:
Componente curricular Carga Horaria Total
Assessoria de Comunica¢do — Jornalismo 60h
Comunica¢gdo Comparada - Jornalismo 60h
Comunicagdo Regional — Jornalismo 60h
Estética e Cultura da Midia — Jornalismo 60h
Linguagem Hipermidia — Jornalismo 60h
Oficina de Textos Jornalisticos - Jornalismo 30h
AnimaGao 1 — Cinema e Audiovisual 60h
Roteiro 1- Cinema e Audiovisual 60h
Roteiro 2— Cinema e Audiovisual 60h
Ciclo de Filmes — Cinema e Audiovisual 60h
Cinema brasileiro — Cinema e Audiovisual 60h
Cinema classico e vanguardas — Cinema e Audiovisual 60h
Cinema moderno e contemporaneo — Cinema e Audiovisual 60h
Documentdrio — Cinema e Audiovisual 60h
Historia da TVe do video — Cinema e Audiovisual 60h
Teoria e critica audiovisual — Cinema e Audiovisual 60h
Dire¢8o de cinema e video — Cinema e Audiovisual 60h
Edicdo de imagem em cinema e video — Cinema e Audiovisual 60h
Direcdo de fotografia — Cinema e Audiovisual 60h
Producdo Sonora 1 - Cinema e Audiovisual 60h
Direitos Humanos — Direito 60h
HistOria e Cultura Afro-Brasileira— HistOria 60h
Lingua Brasileira de Sinais — Libras — Letras 60h
Educacdo Ambiental — Florestal 60h
Topicos Especiais Basicos em Publicidade e Propaganda * 60h
Tdpicos Especiais de Gestdo em Publicidade e Propaganda * 60h
Topicos Especiais Estratégicos em Publicidade e Propaganda * 60h
Topicos Especiais de Criagdo/Producdo em Publicidade e Propaganda * 60h

Legenda: *disciplinas que podem ser ofertadas na modalidade semipresencial.




SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE

ANEXO II

ESTRUTURA CURRICULAR PADRAO DO CURSO DE GRADUAGCAO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

Duragdo: 08 a 12 semestres
Carga horaria total: 2.820 horas
C.H.: Obrigatdrias: 2.340  Atividades Complementares: 240 Optativa: 240

C.H. por semestre: Minimo: 215 Meédio: 330 Maximo: 450
Carga
. COMPONENTE TIP Horaria , . .
CODIGO CURRICULAR (0] CR CH Tedric| Pratica Pré-Requisito
a
1° PERIODO

COMS00293 Introdugdo a Publicidade e disc | 04| 60 45 15 -

Propaganda
COMSO00282 | Editoragdo Eletronica disc [ 04 | 60 15 45 ---
LETRV0059 | Producdo e Recepcdo de Textol | disc | 04 | 60 45 15 ---
COMS00279 | Comunicacdo Visual disc [ 04 | 60 45 15 —
COMS00290 Historia da Publicidade e disc [ 04 | 60 45 15 ---

Propaganda
COMS00292 Intro.dl.lc;’a(.) a Fotografia disc | 04| 60 15 45 -

Publicitaria

SUB-TOTAL - 24 | 360 - -
2° PERIODO

COMSO00317 Metodo; e Técnicas de Pesquisa | disc | 04 | 60 45 15 -

em Publicidade e Propaganda

Teorias da Comunicagao, disc | 04 | 60 45 15 ---
COMS00365 Publicidade e Sociedade
COMSO00297 | Introducdao ao Marketing disc | 04 | 60 45 15 —
COMS00298 | Criagio Publicitéria disc 104160 1 15 | 45 CO%%%()D%
COMSO0305 | Fotografia Publicitaria disc | 04 | 60 15 45 COMS00292(PRO)




COMSO00334 Produgao Grafica disc | 04 | 60 15 45 COMS00282
(PRR)
SUB-TOTAL - 24 | 360 - -
3° PERIODO
COMSO0280 PDirec;éo de Arte para Publicidade e disc | 04 | 60 15 45 COMS00279 (PRO)
ropaganda
COMSO0338 | Redagdo Publicitaria disc | 04 | 60 15 45 | COMS00298 (PRR)
COMS00294 Introducao a Soc1olog1a§ i disc [ 04 | 60 45 15 -
Antropologia da Comunicagao
COMSO00322 | Planejamento de Marketing disc | 04 | 60 45 15 COMSO00297 (PRO)
COMSO00275 Comportamento do Consumidor | disc | 04 | 60 45 15 .
¢ Cultura do Consumo
SUB-TOTAL - 20 [ 300 - -
4° PERIODO
Producao e Promocéo de disc [ 04 | 60
COMSO00333 | Eventos, Vendas ¢ 45 15 COMSO00322 (PRR)
Merchandising
COMSO00323 | Planejamento de Midia I disc | 04 | 60 45 15 -—-
COMSO00313 | Linguagem Audiovisual I disc [ 04 | 60 45 15 ---
COMSO00366 | Teorias da Imagem disc | 04 | 60 45 15 -
COMSO0326 Planejamento em Publicidade e disc [ 04 | 60 45 15 .
Propaganda
SUB-TOTAL - 20 | 300 - -
5° PERIODO
COMSO0325 | Planejamento de Midia II disc | 04 | 60 45 15 COMS00323 (PRR)
COMSO00278 | Comunicacido Digital disc | 04 | 60 45 15 -—-
COMSO00314 | Linguagem Audiovisual IT disc 104160 | 45 1 15 CO%;%? 13
COMSO00329 | Comunicacdo Integrada disc | 04 | 60 45 15 COMSO00326 (PRR)
Produgdo Audiovisual para disc [ 04 | 60 15 45
COMS00330 Publicidade e Propaganda I o
SUB-TOTAL - 20 [ 300 - -
6° PERIODO
COMSO00320 | Pesquisa de Mercado disc | 04 | 60 45 15 -
Produgdo Audiovisual para disc | 04 | 60
COMS00331 Publicidade e Propaganda I1 15 435 o
COMS00287 | Etica e Legislacdo Publicitaria disc [ 04 | 60 45 15 ---
COMSO0321 Pesqulsa em Comunicagado disc [ 04 | 60 45 15 .
Aplicada
COMS00332 | Produgiio Digital disc 104160 | 15 1 45 COMS00278
(PRO)
SUB-TOTAL - 20 [ 300 - -
7° PERIODO
COMS00284 | Empreendedorismo disc |04 |60 45 15 -
TCC em Publicidade e ativ - 180 1.800h + 240h
COMS00394 Propaganda I o0 o0 optativa (PRR)
SUB-TOTAL - 04 240 - -

10




8° PERIODO

COMS00395 | TCC em Publicidade e ativ |- 1180 g5 | 90 | coMS00394 (PRO)
Propaganda 11
SUB-TOTAL - - 240 - -
COMSO0398 | Atividades Complementares | ativ | - | 240 | |
TOTAL | 2.580 |
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE
ANEXO III

CURRICULO COMPLEMENTAR DO CURSO DE GRADUAGAO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA
Carga
. CH Horaria , . .
CODIGO COMPONENTE CURRICULAR | CR — — Pré-Requisito
total [Teorical Pratic
a

COMSO0165 | Animacao I 04 |60 15 45 -
COMSO00353 | Assessoria de Comunicacdo 04 |60 15 45 COMS00287 (PRO)
COMSO00268 | Ciclo de Filmes 04 |60 45 15 -
COMS00269 | Cinema brasileiro 04 |60 45 15 -
COMSO00270 | Cinema classico e vanguardas 04 |60 45 15 -
COMSO00271 | Cinema e Educacdo Ambiental 04 | 60 60 00 -
COMSO00274 | Cinema, Educagao e Direitos 04 | 60 60 00 -

Humanos
COMSO00273 | Cinema moderno e contemporaneo 04 |60 45 15 COMS00270 (PRO)
COMSO00277 | Comunicacdo Comparada 04 |60 45 15 COMSO00276 (PRR)
COMSO00276 | Comunicacdo Regional 04 |60 45 15 -
COMSO00307 | Diregédo de Cinema e Video 04 |60 15 45 | COMSO0306 (PRR)
COMSO00306 | Direcdo de fotografia 04 |60 15 45 | COMSO0305 (PRO)
COMSO00281 | Documentario Etnografico 04 |60 60 00 -
COMSO0300 | Documentario 04 | 60 45 15 [ COMS00286 (PRR)
COMSO00301 | Edicdo em Cinema e Video I 04 |60 15 45 -
COMSO00285 | Estética e Cultura da Midia 04 |60 45 15 -
COMSO00291 | Historia da TV e do video 04 |60 45 15 -
COMSO00295 | Introducdo ao Cinema e Audiovisual | 04 | 60 45 15 -
EDU0105 Lingua Brasileira de Sinais — Libras [ 04 | 60 60 00 -
COMSO00315 | Linguagem Hipermidia 04 |60 45 15 -
COMSO00319 | Oficina de Textos Jornalisticos 02 |30 0 30 -
COMSO00335 | Producdo Sonora I 04 |60 15 45 -
COMS00349 [ Roteiro I 04 |60 45 15 -
COMSO00350 [ Roteiro II 04 |60 15 45 | COMS00349 (PRO)
COMSO00364 | Teoria e critica audiovisual 04 |60 45 15 | COMSO0317 (PRO)
COMSO00368 | Topicos Especiais Basicos em 04 |60 45 15 -

Publicidade e Propaganda
COMSO0370 | Topicos Especiais de Gestdo em 04 |60 45 15 -

Publicidade e Propaganda
COMSO00390 | Topicos Especiais Estratégicos em 04 |60 45 15 -

Publicidade e Propaganda
COMSO00369 | Topicos Especiais de Criagdo e 45 15 -

Produgdo em Publicidade e 04 |60

Propaganda
[ cODIGO MONITORIAS CR | CH TOTAL |

12



Monitoria |

30h

o cacicr
DAA0006 02
DAAOQ007 | Monitoria II 02 30 h
DAAOOO8 | Monitoria III 02 30 h
DAAO0009 | Monitoria [V 02 30h

SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE
ANEXO IV

EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE GRADUAGCAO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

COMSO00275 - Comportamento do Consumidor e Cultura do Consumo

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Hierarquia das necessidades de Maslow. Teorias da motivagdo: behaviorista, cognitivista;
psicanalitica e humanista. Modelos de comportamento. O comportamento do consumidor em uma
abordagem cultural. Consumidor hedonista. Consumidor relacional: groundswell, “consumidor centauro”.
Neurociéncia e o comportamento do consumidor. O consumidor e o processo de compra e pds-compra.
Respostas do consumidor ainsatisfagdo. O consumidor cidadao.

COMSO00278 - Comunicacio Digital

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Tecnologias da comunicacdo no contexto contemporineo. O reflexo da cultura digital na
economia global, na geopolitica, na comunicagao e nos sujeitos. Producao, armazenamento, distribuicdo e
acesso da informagdo na cibercultura. Tecnologias aplicadas as estratégias de comunicacdo. Cultura
poés-massiva, marketing e novos negocios. As inovagdes em midia, tecnologia e linguagem relacionadas a
comunicagao publicitaria.

COMSO00329 - Comunicacao Integrada

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMS00326 (PRR)
Ementa: Perspectiva da comunicacao integrada: planejar, criar e operar campanhas no ambito publico e
privado, no varejo e na industria. Caracteristicas: CIM/SIM/a¢des hibridas. Mercado e comunicacdo: a era
do relacionamento. Elementos do mix de comunicag¢ao: introdugdo a promogao de vendas, merchandising,
relagdes publicas e gestdo de relacionamentos, assessoria de imprensa, patrocinios e eventos, marketing
de guerrilha, agdes alternativas e de ndo-midia.

COMSO00279 - Comunicac¢ao Visual

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Fundamentos bésicos da linguagem grafico-visual. Teoria da Gestalt, elementos e processos da
percepcao visual. Introdugdo aleitura e analise de imagens. A linguagem grafico-visual na comunicagao:
forma, cor, tipografia. O processo comunicativo através de imagens. Processos psicologicos e aspectos da
recepcdo de signos visuais. Principios de composicao visual.

COMSO00298 - Criacao Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00293 (PRR)
Ementa: Técnicas de criacdo da mensagem publicitaria. Criatividade e processo criativo aplicado a
publicidade. Criagdo em diferentes meios e unidade de campanha. Tema, conceito e estratégias criativas.
Aspectos estratégicos da criagdo publicitaria: briefing de criagdo, segmentagdo, adequacdo ao
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publico-alvo, posicionamento. Tipos e fases da campanha publicitaria institucional e promocional.

COMSO00280 - Direcao de Arte para Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00279 (PRO)
Ementa: Sintese criativa e técnicas de criacdo com signos verbovisuais. Repertorio visual e tendéncias do
mercado. Recursos e técnicas de direcdo de arte na criacdo de pegas de promogdo mercadoldgica:
hierarquia informacional, aplicagdo de identidade corporativa, cores, tipografia, fotografia, ilustracao.
Especificidades da diregdo de arte para os meios impresso, eletronico e digital. Dimensdo estratégica da
direcdo de arte, gestdo da criatividade e planejamento da comunicagdo visual de marcas.

COMSO00282 - Editoracao Eletronica

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -

Ementa: Uso dos softwares de editoragio eletronica. Aplicagdo dos principios de planejamento visual em
softwares. Formatos de arquivos. Sistemas de cor. Fechamento de arquivos para os principais processos
de impressdo. Desenho vetorial, formas, linhas e nos, aplicacdo de cores e gradientes, iluminagdo e
perspectiva. Imagem bitmap, edicdo em camadas, tratamento da imagem. Diagramagdo, elementos da
pagina impressa e eletronica, grid, colunas, margens, aplicacdo tipografica.

COMSO00284 - Empreendedorismo

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pritica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: O papel dos novos negocios no desenvolvimento da economia. Modelos de negdcios.
Caracteristicas do empreendedor. Pesquisas sobre o empreendedorismo no mundo, no Brasil e em
Sergipe. O funcionamento de um negocio. Estudo de viabilidade. Plano de negocios: etapas, processos e
elaboracdo.

COMSO00287 - Etica e Legislacio Publicitiria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Principios da ética e da moral. Conselhos reguladores e codigos deontologicos da profissdo do
publicitario. Legislagdo publicitaria. Leis de protecdo ao consumidor. Leis das promogoes a titulo de
propaganda, de direito de propriedade intelectual e de infragdes diversas perpendiculares as atividades e a
produgao publicitaria.

COMSO00305 - Fotografia Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teoérica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00292 (PRO)
ou COMSO00303 (PRO)

Ementa: Técnicas de producgdo fotografica: estidio e externa, equipamentos e acessoOrios. Still e
fotografia e produto, moda e retrato, arquitetura e ambientes publicitarios. Produgdo e direcao de sessdes
fotograficas publicitarias. Edi¢do de imagens e fluxo de trabalho em fotografia digital. Aspectos legais e
do processo produtivo de fotos publicitarias: orgamento, contrato, direitos autorais, uso de
imagem,briefing e rafe.

COMSO00290 - Historia da Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Historia da propaganda mundial e brasileira. Marcos da histéria da comunicag@o. Principais
aspectos da historia da publicidade, géneros e categorias publicitarias. Identidade da publicidade
brasileira. Da revolugao industrial as midias sociais. Histérico da publicidade no nordeste € em Sergipe.

COMS00292 - Introducio a Fotografia Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -

Ementa: Linguagem e composi¢do fotografica publicitaria. Tipologia de cameras e lentes e suas
aplicacdes. Principios de exposi¢do e fotometria. [luminacdo: luz direta e indireta, natural e artificial;
temperatura de cor e balango de branco. Fotografia digital publicitaria: a imagem digital, processos de
captura, edig¢do e reprodugdo.

COMSO00297 - Introducio ao Marketing

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: O conceito de marketing, sua evolugdo e suas aplicagdes. O ambiente empresarial. O papel do
marketing no desempenho organizacional. Analise de mercado e segmentacdo de mercado. Métodos
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qualitativos e quantitativos aplicados ao marketing. Marketing de servicos e de produtos.

COMSO00293 - Introducio a Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Publicidade e propaganda: conceitos ¢ defini¢des. A publicidade ¢ o contexto politico, social e
econdmico. Dinamicas de funcionamento de agéncias, veiculos, anunciantes e fornecedores. Principais
funcdes e suas relagdes: criacdo, planejamento, midia, produgdo. O processo publicitario: do
briefingaveiculagao e avaliacdo. O mercado da comunicacdo publicitaria regional, nacional e mundial. A
evolugdo das agéncias de publicidade e os novos formatos de agéncias de comunicagdo.

COMSO00294 - Introducao a Sociologia e Antropologia da Comunicacio

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teoérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Introdugdo as teorias socioldgicas e antropologicas aplicadas acomunicagdo e publicidade. O
capital, o espago da mercadoria, do marketing e da Publicidade e Propaganda no contexto social e
cultural. Identidades culturais. Ideologia e hegemonia. Sociedade da informagdo. Sociedade em rede.
Mediatizagdo das relagdes sociais. Midias interativas e sociedade pos-massiva.

COMSO00313 - Linguagem Audiovisual I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Historico do radio como midia eletronica. Caracteristicas e vantagens do radio e seu uso na
publicidade. A publicidade no radio: linguagem e especificidades; formatos da publicidade radiofénica.
Analise de produgdes publicitarias radiofonicas. Processo de criag@o publicitaria radiofonica: da ideia ao
roteiro. Histérico do cinema e da televisdo e suas caracteristicas. As midias digitais como espago para
produgdes publicitarias radiofonicas e audiovisuais.

COMSO00314 - Linguagem Audiovisual II

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMSO0313 (PRO)
Ementa: A linguagem audiovisual: o principio da sincrese. Linguagem cinematografica e a publicidade:
elementos narrativos e estilisticos. A producdo de sentido na elaboracdo do filme publicitario. Fotografia
e iluminagdo. O além break: merchandising editorial e brandedcontent. Youtube como espaco publicitario.
Roteiro: da ideia da campanha ao filme. Storyboard: tradugdo do texto em imagem. Decupagem. A
producao de sentido na pds-produgdo do filme publicitario: efeitos sonoros e imagéticos.

COMSO00317- Métodos e Técnicas de Pesquisa em Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Fundamentos do conhecimento cientifico. Métodos e técnicas da pesquisa académica. Projeto de
pesquisa: etapas, elementos estruturais, normaliza¢do de documentos académicos (ABNT) e regras dos
direitos da producdo intelectual. A redagdo de textos cientificos: tipos de trabalhos cientificos,
monografias e projetos experimentais em Publicidade e Propaganda.

COMSO00320 - Pesquisa de Mercado

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Os sistemas de informagdo de mercado. Pesquisa em marketing. Benchmarkinge datamining. A
pesquisa na propaganda. Métodos e Técnicas de pesquisa. Importincia da definicdo do objetivo e da
amostragem. Resultados, andlises de dados e o valor cientifico. A pesquisa como instrumento das
decisdes da publicidade e propaganda. Os testes de mercado.

COMSO00321 - Pesquisa em Comunicagio aplicada

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Principais métodos de pesquisa aplicados aos objetos da comunicagdo social e da publicidade:
Etnografia; Estudos Culturais; Teoria fundamentada em Dados; Estudos Experimentais e de
Fundamentacao Estatistica. A semiotica, analise de conteudo de discurso e o bibliométrico como
ferramentas metodologicas. Pesquisa documental; Estudo de Caso e Estudos Comparativos. Andlise da
imagem e filmica. Técnicas de coleta de dados, tratamento e apresentag@o de resultados.

COMSO00323 - Planejamento de Midia I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Conceitos fundamentais de midia, as tarefas/atividades do profissional de midia, fluxo de
atividades, ferramental de midia —ptblico-alvo, indices de audiéncia, verificacdo de penetragdo, CPM,
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GRP, alcance, frequéncia, segmenta¢do. Demanda, formatos, concentracdo e distribuigdo, eficacia.
Caracteristicas e comercializacdo dos veiculos: TV, jornal, revista e veiculos impressos, radio, mobilidrio
urbano, midia alternativa. Gerenciando verbas e or¢amentos. O pensamento estratégico e tatico.
Planejamento de Midia.

COMSO00325 - Planejamento de Midia II

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMSO0323 (PRR)
Ementa: Caracteristicas da midia online. Habitos de consumo da midia digital. Planejamento de
comunicacdo em plataformas digitais. Integracdo de midias on e offline. Pesquisas e investimentos.
Tendéncias de programagdo, formatos e ferramentas de midia online. Métricas, monitoramento e
mensurag¢do de resultados.

COMSO00322 - Planejamento de Marketing

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teoérica:45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: COMS00297 (PRO)
Ementa: Estratégias de marketing no setor de varejo e as ferramentas para a tomada de decisdo.
Marketing na area de servigos. Evolucdo histérica e mercadologica da internet. O composto
mercadologico no contexto on-line. Principais ferramentas do marketing digital. A publicidade na
internet. Objetivos e estratégias mercadologicas (produto, preco, comunicagdo e logistica); Avaliacao
quantitativa e¢/ou qualitativa dos produtos e servigos. Dimensionamento do mercado; avaliagdo dos pontos
fortes e ameacas dos produtos e servicos em relagdo ao mercado. Analise da concorréncia e plano
financeiro.

COMSO00326 - Planejamento em Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Planejar, criar e operar uma campanha publicitaria. Avaliagdo das oportunidades/forcas de
mercado. O publico-alvo e outras variaveis relevantes. Roteiro para levantamento de informacdes
essenciais; definicdo do problema. Diagnostico. Prognoéstico: elaboragdo do plano de propaganda,
posicionamento segundo as caracteristicas do produto/mercado/consumidor para formulacdo do tema da
campanha. Distribuicdo da mensagem publicitaria, caracteristicas basicas dos veiculos, variaveis a serem
estudadas. Cronograma e orgamento.

COMSO00330 - Produciio Audiovisual para Publicidade e Propaganda I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -Ementa: A dimensao
sonora do audiovisual. Materiais expressivos da linguagem sonora: Musica; Efeitos Sonoros/Ruidos;
Fala; Siléncio. Zapping Perceptivo. Quebras de continuidade. Formatos e técnicas de criacdo em
publicidade sonora. Etapas de pré-producdo, producdo e poés-producdo de jingles e spots. Inter-relagoes
entre som e imagem no Contrato Audiovisual. Desenho de Som.

COMSO00331 - Produciio Audiovisual para Publicidade e Propaganda I1

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:15 C.H. Pritica: 45 Pré-requisito: -

Ementa: Especificidades da produgdo Audiovisual na criagdo publicitaria. Formatos de publicidade
audiovisual. Etapas de pré-produgdo, produgdo e pds-producdo de videos publicitarios. Exercicio dos
Codigos da producdo Audiovisual: Plano (escala,dngulo e enquadramento); Composi¢do visual;
Lettering/Tipografia; Montagem; Continuidade; Movimento; Illuminagdo; Direcdo de Arte; Manipulacao
do Tempo; Profundidade de Campo; Transigao.

COMSO00332 - Producio Digital

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMSO00278 (PRO)
Ementa: Produgdo Publicitaria Digital: linguagem, formatos, técnicas de criagdo, planejamento e
execucdo. Criagdo de narrativas transmidia e publicidade multiplataforma. Producdo de contetido e
campanhas publicitdrias digitais frente a cultura de participacao e colaboragao.

LETRV0059 - Producio e Recepg¢ao de Texto I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teoérica: 60 C.H.Pratica: 0 Pré-requisito: -

Ementa: O texto e sua caracterizacdo como formalizacao linguistica do discurso na perspectiva da leitura
e da escrita. Fatores de textualidade. Coesdo e coeréncia textuais. Distingdo entre tipos € géneros textuais.
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COMSO0333 - Producio e Promocao de Eventos, Vendas e Merchandising

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMS00322 (PRR)
Ementa: Promocdo de Vendas como parte do composto de comunicacdo de marketing. Tipos, mecanicas
e aplicacdes. Merchandising e Programas de Incentivo. Eventos e calendario promocional. Planejamento
de Promogdo de Vendas, Eventos e Merchandising. Aspectos legais. Estratégias e taticas, segmentacao do
publico e agdes ndo convencionais. Otimizagdo da verba publicitaria resultante da eficacia das estratégias
de promocao, Eventos e Merchandising.

COMSO00334 - Producao Grafica

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00282 (PRR)
Ementa: Metodologia da producdo grafica. Funcdes do produtor grafico, analise de viabilidade,
orgamento e gestdo do processo. Estudos de materiais graficos e técnicas de finalizagdo de pegas graficas.
Processo Produtivo Grafico. Pré-impressdo: preparacdo de originais, filmes e matrizes de impresséo.
Aplicacao das cores em artes graficas. Suportes graficos. Processos graficos de impressao. Pos-impressao:
acabamento e aplicagdes especiais. Criatividade e adequagdo da producdo de pecas publicitarias
impressas.

COMSO00338 - Redagao Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teoérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMSO00298 (PRR)
Ementa: Fungdes da Linguagem. Linguagem e persuasdo. Linguagem e ideologia. Aspectos
morfo-fonologicos e sintatico-semantico da linguagem da propaganda: recursividade. Leitura e
“leituras”do texto/discurso publicitario: relagdo plurisignica. Argumentacdo (nogdes de logica), objetiva,
subjetiva e verbal. Forma, contetido e raciocinio, métodos e técnicas. Redagao publicitaria e adequagdo as
particularidades de cada meio.

COMSO00365 - Teorias da Comunicacio, Publicidade e Sociedade

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: O surgimento das teorias da comunicagdo. Contexto e paradigmas na pesquisa sobre os meios
da comunicagdo. Processos comunicacionais ¢ escolas do pensamento comunicacional abordadas pelos
fundamentos da cultura, das construgdes tecno-sociais, persuasdo, relagdes de poder mediadas e efeitos
dos meios.

COMSO00366 - Teorias da Imagem

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Semiotica e semiologia, linguagem e cultura. A representacdo imagética e sua importancia na
sociedade de consumo. Abordagens estruturalistas e culturalistas da imagem. Introdugdo aestética da
comunicacdo, relacdes entre arte e publicidade, experiéncia estética e recepcdo de produtos
comunicacionais imaggticos. Processos cognitivos, perceptuais e emocionais da recepcao de imagens.
Especificidades da imagem estatica e da imagem em movimento. Significagdo em publicidade e
propaganda.

COMSO0394 - Trabalho de Conclusiao de Curso em Publicidade e Propaganda I

C.H. total: 180h C.H. Tedrica: 90h C.H. Pratica: 90h Pré-requisito: 1.800h de disciplinas
obrigatorias+ 240h de disciplinas optativas (PRO)

Ementa: O aluno devera elaborar um projeto de trabalho de conclusdo de curso, de natureza tedrica
(monografia) ou tedrico-pratica (projeto experimental).

COMSO00395 - Trabalho de Conclusio de Curso em Publicidade e Propaganda 11

Cr.: 12 CH: 180h Teorica: 90h C.H. Pratica: 90h Pré-requisito:COMS00394 (PRO)

Ementa: O aluno devera elaborar um trabalho de conclusgo de curso, de natureza tedrica (monografia) ou
teodrico-pratica (projeto experimental).

COMSO00398Atividades Complementares em Publicidade e Propaganda
C.H. total: 240h C.H. Teoérica: - C.H. Pratica: 240  Pré-requisito: -
Ementa: Atividades Extracurriculares reconhecidas pelo Colegiado de Curso
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DISCIPLINAS OPTATIVAS

COMSO0165 - Animacio I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 15 C.H. Pratica: 45Pré-requisito: -

Ementa: Origens ¢ evolugdo da animagdo. Principios basicos. Linguagem da animagdo. Técnicas:
animacao plana, espacial, sem cdmara, trucagem, animag¢ao informatizada. Foto-filme, desenho animado,
filmes com massa plastica, titulagem. O cinema de animagdo americano, europeu e brasileiro.
Perspectivas da animagdo em face das tecnologias digitais. Efeitos especiais cénicos, holografia.
Animagdo digitalizada.

COMSO0353 - Assessoria de Comunicacio

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pritica: 45 Pré-requisito: COMSO0310
(PRO) ou COMSO00287 (PRO) ou COMSO00351 (PRO)

Ementa: Planejamento da comunicacdo em contextos organizacionais. Organizagdo das equipes de
assessoria de comunicacdo: fungdes dos jornalistas e demais profissionais de comunicagdo envolvidos.
Mediagoes: atendimento ao cliente e aos jornalistas dos meios de comunicagdo. Media training e
gerenciamento de crise. O release: concepcdo geral e técnicas de redacdo; adaptagdes da linguagem
jornalistica para os diferentes veiculos. Midias sociais: producdo de contetidos jornalisticos para as
diversas plataformas digitais de interacao. Analise de casos e campanhas de comunicagdo no pais € no
exterior.

COMSO00277 - Comunicacio Comparada

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito:
COMSO00276 (PRR)

Ementa: Breve histéria dos meios de comunicagdo e suas transformagdes tecnologicas: impactos
econdmicos, politicos e socioculturais. Configuragdo dos sistemas e modelos de comunicagdo no mundo
contemporaneo. Politicas de comunicagdo, regulagio da midia e democratizagdo da comunicagdo:
perspectivas nacionais, regionais e internacionais. Jornalismo comparado: modelos e experiéncias da
atividade jornalistica em diferentes ambientes politicos, economicos e socioculturais.

COMSO00268 - Ciclo de Filmes

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Exibicdo e debate de filmes fundamentais para a compreensdo do cinema enquanto arte.
Levantamento das tematicas e processos estéticos trabalhados nas obras.

COMSO00269 - Cinema Brasileiro

Créditos: 04 C.H. total: 60 C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Historia do cinema brasileiro: principais obras, cineastas e movimentos. Analise historica, dos
primoérdios até as manifestagcdes contemporaneas. Estudo sobre o papel do cinema no Brasil, os temas
mais abordados, as estruturas estéticas e as relagdes mercadoldgicas.

COMSO00270 - Cinema Classico e Vanguardas

Crédito: 04  C.H. total: 60 C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Historia geral do cinema: origem dos aparelhos de sintese do movimento; o primeiro cinema ¢
seus realizadores; principais géneros, estilos e vanguardas do século XX do cinema ocidental.

COMSO00273 - Cinema Moderno e Contemporianeo

Crédito: 04 C.H. total: 60 C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: COMSO00270 (PRO)
Ementa: O cinema produzido a partir da segunda guerra mundial. Estruturas estilisticas principais:
neorealismo italiano, nouvelle vague francesa e diversos cinemas novos nos anos 1960. Producao
contemporanea emergente significativa.

COMSO00276- Comunicacio Regional

Créditos: 04 C.H. total: 60h Tedrica: 45 Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: A “regido”como um recorte espacial e o “regional”’como construgdo discursiva e identitaria, em
diferentes escalas. Fatores econdmicos, politicos, culturais e sociais que condicionam a regionalizagdo
midiatica. Organizagdo territorial dos sistemas de midia e segmentacdo espacial da audiéncia. Sistemas
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regionais de comunicagdo na América Latina e no Brasil. Padrdes de produgfo, distribui¢do e consumo
midiaticos em contextos locais e regionais: estudo de casos em Sergipe e na Regido Nordeste.

COMSO00307 - Direcao em Cinema e Video

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica:45 Pré-requisito:COMSO00306(PRR)
Ementa: Trata dos principais conceitos, processos e praticas da edigdo de imagem em cinema e video. As
principais teorias da montagem no cinema: o periodo silencioso, as vanguardas, a narrativa classica e o
cinema moderno. As transformagdes que a televisdo, o video e a tecnologia digital acarretaram na pratica
e reflexdo sobre a edigdo de imagens. Os conceitos intrinsecos amontagem de imagens como corte, plano,
cena, sequéncia, decupagem, tempo, espago, continuidade, rupturas, raccords, ritmo e suas possibilidades
dramaticas na fic¢do e documentario. Exercicios orientados a partir dos conceitos apresentados.

COMSO00306 - Direcao de Fotografia

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teodrica: 15 C.H. Pratica:45 Pré-requisito: COMS00304 (PRO)
ou COMSO00305 (PRO)

Ementa: Fungdes do diretor de fotografia na equipe audiovisual. O conceito de imagem e suas
reverberacdes na cinematografia. Cinema e video: diferencas e semelhancas (formatos e suportes). A
camera e seus acessorios (lentes, tripés, gruas, dollys, etc...). A luz e suas propriedades fotograficas
(direcdo, intensidade e natureza). Projetos de iluminagdo (mapa de luz). Tipos de refletores. Fotometria e
estilos de iluminag@o (lowkey, high key, gradual tonalidade). Temperatura de cor. A composi¢ao
fotografica.

COMSO00300 - Documentario

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito:COMS00286 (PRR)
Ementa: Trajetoria do documentario no mundo: principais sujeitos e debates tedricos. Marcos da historia
do género no mundo e no Brasil. Realidade e representagdo no cinema. Tendéncias do documentario
contemporaneo. Novas formas audiovisuais.

COMSO00291 - Historia da TV e do Video

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Televisdo e video no Brasil: historia, fung¢do social, principais manifestagdes. Panorama da
televisdo contemporanea. Programas, géneros e formatos de destaque. TV e internet.

COMSO00285- Estética e Cultura da Midia

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Conceitos de estética, arte, beleza ¢ mundo da arte. A emergéncia da sociedade de massas;
problematizacdes das nogdes de estética no contexto da industria cultural. Cultura popular, cultura de
massas e alta cultura nas sociedades contemporaneas. A cultura da midia. O Estado e a cultura nas
sociedades contemporaneas.

COMSO00315- Linguagem Hipermidia

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teoérica: 45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Origem e desenvolvimento da nogdo de hipertexto: arvores do conhecimento. O advento dos
hiperlinks no ambiente virtual. Narrativas lineares e nao-lineares. Criagdo multimidia nos meios digitais.
A emergéncia da hipermidia como linguagem no contexto da convergéncia tecnologica e midiatica. O uso
de hiperlinks e da hipermidia na narrativa jornalistica. Narrativa transmidia, interatividade e cultura da
convergéncia no jornalismo.

COMSO00319- Oficina de Textos Jornalisticos

Créditos: 02 C.H. total: 30h C.H. Teoérica:0 C.H. Pratica:30Pré-requisito: -

Ementa: Leitura e analise de textos jornalisticos de jornais, revistas e portais de noticias. Identificacao da
estrutura classica da noticia (lide e piramide invertida) e de outras possibilidades narrativas em textos de
reportagem. Produgdo de textos a partir de diferentes proposi¢des tematicas e problematicas.

COMSO00335 —Producao Sonora I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:15 C.H. Pratica: 45Pré-requisito:

Ementa: Conceitos, caracteristicas e elementos do som. Som, ruido e siléncio. Introdugdo aos aspectos
fisicos e técnicos do som. Nogoes preliminares de teoria musical. Acustica ¢ onda sonora. Fisica e
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metafisica do som. Paisagem sonora. Som e cinema. Som diegético, ndo diegético e metadiegético. O
trabalho da equipe de som no set. Microfones e a captacdo de audio. Equalizacdo, mixagem e
masterizagdo do som. Edi¢do de audio. Efeitos do som e percep¢do sonora. Banco de feitos sonoros.
Apreciagdo de produtos audiovisuais e exercicios praticos de gravagdo e edigdo do som.

COMSO00349 - Roteiro I

Créditos 04  C.H. total: 60 Carga Tedrica: 15 Carga Pratica: 45 Pré-requisito: -
Ementa: Técnicas de escritura do roteiro de ficcdo: storyline, escaleta, argumento, roteiro literario. Eixo
da aglo dramatica e desenvolvimento de personagens. Géneros de narrativas ficcionais para o
audiovisual. Narrativa audiovisual tradicional e experimentalismos.

COMSO00350 - Roteiro 1T

Créditos 04 C.H. total: 60 C.H. Tedrica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00349 (PRO)
Ementa: Roteiro decupado, texto para audiovisual, projeto de programa para televisdo e midias digitais.
Série: planejamento e construgdo de uma estrutura narrativa.

COMSO00368 - Topicos Especiais Basicos em Publicidade e Propaganda
Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -
Ementa: Estudos e debates sobre questdes basilares da publicidade e propaganda.

COMSO00370 - Topicos Especiais de Gestao em Publicidade e Propaganda
Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -
Ementa: Estudos e debates sobre questdes de gestdo da publicidade e propaganda

COMSO00369 - Téopicos Especiais de Criacao e Producio em Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Estudos e debates sobre questdes relacionadas a criacdo e produgdo em publicidade e
propaganda.

COMSO00390 —Topicos Especiais Estratégicos em Publicidade e Propaganda
Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -
Ementa: Estudos e debates sobre questdes estratégicas da publicidade e propaganda.

COMSO00364 - Teoria e Critica Audiovisual

Créditos 04  C.H. total: 60C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: COMS00317 (PRO)
Ementa: O cinema, o audiovisual ¢ o campo da experiéncia humana. O cinema ¢ o audiovisual como
objeto de estudo. A relagdo entre o campo audiovisual e as ciéncias humanas: psicanalise, psicologia,
antropologia, filosofia, ciéncias sociais. Principais teorias do cinema e do audiovisual e respectivos
autores: formativa, realista, semidtica e semioldgica, estruturalista e pds-estruturalista, cognitivista e
filosofico-analitica, fenomenoldgica, estudos culturais. Os procedimentos metodolégicos dos processos de
critica jornalistica, ensaio critico e critica académica.
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE
ANEXO 'V

NORMAS DE ESTAGIO CURRICULAR DO CURSO DE GRADUACAO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA

Art. 1° Entende-se como estdgio o ato educativo escolar supervisionado desenvolvido no
ambiente de trabalho, que objetiva a preparacdo do aluno do Curso de Graduacdo em Publicidade e
Propaganda para o trabalho produtivo.

Art. 2° No Curso de Publicidade e Propaganda, o estagio se caracteriza como nao obrigatorio, o
qual é realizado voluntariamente pelo estudante para enriquecer a sua formagdo académica e profissional,
gerando carga horaria para a integralizagdo do curriculo pleno, através das Atividades Complementares.
Para tanto, ¢ necessario que assinado o termo de compromisso de Estagio com a UFS, o qual deve ser
efetivado junto a Central de Estagios.

Art. 3° O campo de estagio ¢ definido como a unidade ou o contexto espacial, dentro ou fora do
Pais, que tenha condi¢des de proporcionar experiéncias praticas na area de formagdo do estagidrio,
vinculado as atividades supervisionadas pelo nticleo responsavel.

§1° Constituem campo de estagio:

L
II.

III.

agéncia experimental do proprio curso;

pessoas juridicas de direito privado, desde que seja firmado Termo de Compromisso de
Estagio e;

orgdos da administragdo publica direta, autarquica e fundacional de qualquer dos Poderes da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, desde que seja firmado Termo de
Compromisso de Estagio.

§2° Sdo condigdes minimas para a caracterizagdo de um campo de estagio definido no paragrafo

anterior:
I.

II.

a existéncia de demandas ou necessidades que possam ser a tendidas, no todo ou em parte,
pela aplicacdo de métodos e técnicas da area de formagao profissional do estagio;

a existéncia de infraestrutura em termos de recursos humanos e materiais definidos e
avaliados pelo Colegiado do Curso;

II1. a possibilidade de supervisdo e avaliacao dos estagios pela UFS e;
IV. a observéancia dos preceitos desta resolucao.

Art. 4° O presidente do Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda constituira a Comissao
de Estagio do curso de Comunicagdo Social com a seguinte composicao:
I. L.um membro docente do Colegiado de Curso;
II. professores orientadores, até o maximo de cinco, eleitos pelo Conselho Departamental, ¢;
III. um representante discente eleito pelo Centro Académico.

Paragrafo inico. A Comissdo de Estagio elegera um coordenador entre seus membros docentes.

Art. 5° Compete a Comissao de Estagio:

L.
IL.

III.

zelar pelo cumprimento desta Resolugéo;

propor alteracdes nas normas de estagio do curso, quando se fizer necessario, a ser
aprovada pelo respectivo Colegiado;

analisar, do ponto de vista pedagdgico, novos termos de estagio encaminhados pela Central
de Estagio, de acordo com as diretrizes desta norma;
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IV.

VL

VIL

VIIL.

IX.

XL
XII.

XI1II.

promover atividades de integracdo entre os segmentos envolvidos com os estagios;

realizar orientacao dos estagidrios para a sua inser¢do no campo de estagio;

promover reunides com os estagidrios do curso, de modo a integrar as experiéncias
vivenciadas nos campos de estagio;

promover com o Colegiado do Curso agdes que visem a atualizacdo dos curriculos, a partir
das experiéncias nos campos de estagio;

propor ao Colegiado do Curso modelos modelo de Relatério Semestral de estagio
curricular no obrigatorio;

analisar os Planos de Estagio curricular ndo obrigatério, em um prazo maximo de oito dias
uteis, a partir de seu recebimento, encaminhando-os ao Colegiado do Curso ¢ a Central de
Estagios da UFS;

proceder a captacdo de vagas em potenciais campos de estagio, podendo utilizar-se da
intermediacdo de agentes de integracdo empresa-escola;

avaliar os relatdrios de estagio curricular ndo obrigatdrio, apresentados pelo estagiario;
encaminhar para a Central de Estagios a lista com nomes, enderecos e responsaveis de
novas instituicdes visando ampliar campos de estagio, e,

informar a Central de Estagios a relagdo de professores orientadores e seus respectivos
estagiarios.

Art. 6° No termo de Estagio devem constar, além das informagdes requeridas pela legislacao
vigente, as seguintes informagdes:

L

IL.

III.

especificacdo do turno regular de estagio, com indicag@o da hora de entrada e saida, que
ndo devera rivalizar com o turno regular de aula da habilitagdo do estudante;

indicacdo da formagdo do supervisor de estagio, que devera ser, preferencialmente, a
mesma da habilitagdo do estudante, aceitando-se, contudo, formacdo em Comunicagdao
Social. Poder-se-4 aceitar formagdo do supervisor em areas afins, mediante justificativa que
demonstre a compatibilidade requerida entre a formagao do supervisor ¢ a do estudante, e,
plano de atividades que discrimina as tarefas regulares a serem acompanhadas e/ou
realizadas pelo estudante.

Paragrafo unico. Os requisitos solicitados nos incisos I e II podem ser informados no plano de

atividades.

Art. 7° Os relatorios semestrais e finais deverdo conter a descri¢do das atividades realizadas e a
avaliagdo do supervisor de estagio.

§1° A descricdo das atividades realizadas sera avaliada pelo coordenador pedagdgico de estagio,
que devera emitir um parecer sobre o conteudo € o mérito das informagdes prestadas.

§2° O coordenador pedagdgico de estagio devera dar ciéncia da avaliagdo feita pelo supervisor de
estagio.

§3° Na descricdo das atividades, os seguintes itens deverdo obrigatoriamente ser apresentados:

I

IL.

III.

Iv.

fundamentos técnicos e/ou teodricos: apresentacdo dos fundamentos técnicos e/ou tedricos
das atividades realizadas, relacionando possiveis conhecimentos obtidos em disciplinas,
empregados para sua execucdo;

descricdo das atividades e dos processos organizacionais: apresentagdo das atividades
realizadas, no contexto das rotinas organizacionais, isto é, relacionando as atividades
especificas cumpridas pelo estudante com o devido processo organizacional ao qual estdo
vinculadas;

descricdo dos resultados: apresentagdo dos produtos gerados pelo estudante, com sua
devida quantificacao, e,

autoavaliacdo: uma avaliacdo do estudante sobre o seu aprendizado proporcionado pelo
estagio e seu desempenho no cumprimento de suas fungdes.

Art. 8° Somente serdo objeto de aproveitamento como Atividade Complementar os estidgios que
forem realizados em conformidade com a presente norma.
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Paragrafo unico. Para solicitar o aproveitamento de créditos, o estudante devera anexar ao seu
pedido os relatérios de estagio aprovados pela Comissdo de Estagio.

Art. 9° Estagios em vigéncia, quando renovados, deverdo observar a presente norma.

Art. 10. Casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo de Estagio.
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE
ANEXO VI

NORMAS DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO DE GRADUACAO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CAPITULOI
Disposicdes Preliminares

Art. 1° As Atividades Complementares sdo exigidas para integralizacdo da carga horaria do
curso, oferecendo aos discentes a oportunidade de formagdo intelectual por meio de flexibilizagao
curricular, devendo ser cumpridas duzentas e quarenta horas.

CAPITULO II
Da Natureza

Art. 2° Atividades Complementares sdo aquelas extracurriculares, realizadas no ambito da
Universidade ou fora dela, relacionadas a programas de estudos ou projetos de ensino, pesquisa e
extensdo, assim como cursos, seminarios, encontros, congressos, conferéncias, palestras e outros,
reconhecidos pelo Colegiado do Curso.

Paragrafo unico. Nos casos de solicitacdo de integralizacdo das Atividades Complementares
realizadas por alunos ingressos no curso através de transferéncia de outra IES ou mudanga de curso, as
Atividades Complementares por eles requeridas, serdo avaliadas pelo Colegiado do Curso, que podera
computar total ou parte da carga horaria atribuida pela Institui¢do ou curso de origem, em conformidade
com as disposi¢des deste regulamento.

CAPITULO III
Dos Objetivos

Art. 3° As Atividades Complementares t€ém o objetivo de diversificar o espaco académico e
cultural de formagdo do graduando. Proporcionar maior aperfeicoamento critico-tedrico e
aprofundamento do grau da interdisciplinaridade na formagdo académica, possibilitando ao aluno ganhar
experiéncia no ambito do ensino, da pesquisa e da extensao.

Art. 4° Fica definido que o estudante tem o prazo maximo até o penultimo semestre antes da
conclusao de seu curso, seja qual for o semestre letivo, para efetuar o pedido de validacao das atividades
cursadas durante o curso.

Paragrafo tnico. O aluno devera apresentar solicitacdo através de requerimento ao Colegiado do
Curso, protocolado na secretaria do DCOS assim que integralizar as duzentas e quarenta horas em
Atividades Complementares.

Art. 5° As Atividades Complementares serdo aglutinadas em trés grandes grupos, quais sejam:

I. Atividades de Ensino. Serdo aceitas aqui, como Atividades Complementares passiveis de
creditacdo, agdes extracurriculares dedicadas diretamente a complementacdo da formagdo
académico-profissional dos discentes, como estagio extracurricular em areas do curso e
afins; cursos e minicursos; monitorias; trabalhos técnicos executados como freelance e
veiculados, trabalho voluntario; participagdo em eventos da area, palestras, oficinas; visitas
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técnicas a feiras e exposicdes em atividades realizadas dentro e fora da institui¢do
universitaria;

II. Atividades de Pesquisa. A esse grupo fazem parte as atividades académicas diretamente
relacionadas a pesquisa, suas ramificagdes e resultados, tais como a apresentagdo de
trabalhos académicos em eventos da area; publicagdo de trabalhos em anais de eventos;
publicacdo de artigos cientificos em periddicos, livros, ou capitulos de livros; participagdo
em projetos de pesquisa ou de inovagao, coordenado por docentes da instituigdo, e,

III. Atividades de Extensdo. Nesse grupo, poderdo obter créditos como Atividades
Complementares as que se referem a participagdo em projetos de extensdo universitaria;
organizacdo e participagdo em eventos da area relacionados a extensdo; participagdo em
cursos de extensdo; atividade comunitaria desenvolvida na UFS; atividade de trabalho
voluntario com a comunidade.

Art. 6° A indicacdo das atividades especificas que compdem cada um dos grupos elencados, bem
como suas cargas horarias maximas serdo consideradas nos termos do seguinte quadro, acompanhadas de
relatorio.

TIPO DE ATIVIDADE CARGA HORARIA DOCUMENTO
Participag@o em eventos da Até 60 horas Certificado ou Declaragido constando
Instituicao programagao ¢ carga horaria

Estagio extracurricular em areas do | Até 60 h por semestre | Certificado ou Declaragao
curso e afins

Curso de ensino a distancia Até 60 horas Certificado ou Declaragao

Trabalhos técnicos executados como |05 h por trabalho, até o | Peca criada e comprovacao de
freelance e veiculados limite de 60 h veiculagdo (Declaracdo do cliente, peca
final impressa em grafica, fotografia da
peca em caso de midia exterior)

Publicagdo de resumo em anais de | 10h por resumo, at¢ o | Copia da publicacao

evento limite de 40h
Publicacdo de artigo completo em | 20h por artigo, até o Copia da publicacao
Anais de evento local/regional limite de 60h
Publicagdo de artigo completo em [ 25h por artigo, até o Copia da publicagdo
Anais de evento nacional limite de 75h

Publicagdo de artigo completo em | 30h por artigo, até o Copia da publicagdo

Anais de evento internacional limite de 90h

Participag@o na publicacdo de 60 horas por capitulo Copia da publicagao

capitulo de livro publicado

Publicacdo de artigo em revista 40 horas por capitulo Copia da publicacdo

nacional publicado

Publicagdo de artigo em revista 60h por capitulo Copia da publicagdo

internacional publicado

Participag@o em projetos de 60h por ano de Relatorio de desempenho do Professor
Pesquisa ou de Inovagdo (PIBIC ou |participagdo na Orientador

PIBIX) pesquisa

Relatorios de pesquisa produzido 30 horas por pesquisa | Relatorio de desempenho do Professor
pelo aluno referente a pesquisa Orientador

desenvolvida por docente da UFS
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Participagdo em seminarios,
palestras, congressos, encontros,
conferéncias

Até 60 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo constando
programagao e carga horaria

Participag@o em cursos de extensdo

Até 60 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo constando
programacao e carga horaria

Participagdo em mini curso

Até 30 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragao constando
programacao e carga horaria

Visitas técnicas/feiras/exposi¢cdes

Até 25 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo constando
programacao e carga horaria

Assisténcia de defesa de monografia
ou projetos finais em areas afins

Até 25 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo constando
programacao e carga horaria

Participagdo em projetos de
extensao

Até 60 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo constando
programacao e carga horaria

Participagdo na organizagdo de
eventos na area

Até 45 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo constando
programacao e carga horaria

Atividade de trabalho voluntario

Até 30 h, considerando
a soma das horas
declaradas nos
documentos
apresentados

Certificado ou Declaragéo

Atividade comunitaria desenvolvida
na UFS

Até 50 h com limite de
20 horas por acgao,
considerando a soma
das horas declaradas
nos documentos
apresentados

Certificado ou Declaragdo

Art. 7° Serdo aproveitadas somente atividades realizadas ap6s o inicio do curso de graduacao.
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Art. 8° Apds o inicio do curso, as Atividades Complementares podem ser realizadas a qualquer
momento, inclusive durante as férias letivas, desde que respeitados os procedimentos estabelecidos neste

regulamento.

Art. 9° Para que possa validar a Atividade Complementar, o aluno deverd apresentar o
requerimento padrdo acompanhado do relatério, do certificado original e copia de cada uma das
atividades desenvolvidas.

Paragrafo unico. O aluno devera guardar o protocolo do requerimento, até verificar o
langamento da carga horaria da Atividade Complementar realizada em seu historico.

Art. 10. Nao serdo computadas como complementares as horas das seguintes atividades:
I. Elaboragdo de Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC);

II. Monitorias, ou,
III. outras que, apds apresentagdo e avaliacdo do certificado, forem indeferidas em parecer
fundamentado do relator do processo referente a validagdo da Atividade Complementar.

Art. 11. Compete ao Colegiado do Curso promover a validagdo da participagdo dos alunos nas
Atividades Complementares, em conformidade com as normas académicas vigentes na UFS.

Art. 12. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Colegiado do Curso.
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO

RESOLUCAO N° 17/2017/CONEPE
ANEXO VII

NORMAS DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DO CURSO DE GRADUACAO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CAPITULO I
DA DEFINICAO E OBJETIVO

Art. 1° O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é um requisito curricular obrigatério como
atividade de sintese e integracdo de conhecimento em torno dos conceitos, teorias € processos praticos
adquiridos durante o curso, correspondendo a um total de trezentas e sessenta horas, sendo cento ¢ oitenta
no componente curricular de TCC I e cento ¢ oitenta no TCC I

Paragrafo unico. Da carga horéria total da atividade de TCC para o curso, serd contabilizada
como carga horaria docente, uma hora semanal de dedicacdo por trabalho correspondente as atividades de
orientacdo e planejamento, o que creditara ao professor orientador e co-orientador até sessenta horas por
semestre letivo.

Art. 2° O Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo propiciar um exercicio de sintese e
defesa articulada de conceitos e praticas obtidos e desenvolvidos na graduagdo, utilizando-se da
linguagem cientifica e profissional da area. Embora se trate de um campo afeito, por natureza a
experimentagdo, serdo exigidos do trabalho os rigores de qualidade inconteste. O trabalho ndo precisa
necessariamente apresentar viabilidade comercial, desde que, dada sua propria natureza, demonstre
relevancia cultural.

Art. 3° O Trabalho de Conclusao de Curso podera ser desenvolvido na modalidade Teorica
(Monografia) ou modalidade Tedrico-Pratico (Projeto Experimental).

§1° Por Monografia, entende-se o trabalho teodrico-conceitual, em que se elabora um exercicio
reflexivo e/ou analitico, metodologicamente estruturado, e que seja pertinente & area da Comunicagdo
Social. A monografia devera ser elaborada individualmente e, excepcionalmente, em grupos de dois
alunos, neste ultimo caso com autorizacdo do professor orientador, podendo contar até mesmo com um
co-orientador. O trabalho monografico contemplard o minimo de quarenta paginas.

§2° Por Projeto Experimental, entende-se um produto vinculado as praticas especificas da
Comunicagdo e da Publicidade e Propaganda, que deva atender a uma das modalidades previstas no
Capitulo III deste Regulamento. O Trabalho Experimental devera ser acompanhado de um Memorial
Descritivo. Este contemplara o minimo de vinte e cinco paginas. O Trabalho Experimental podera ser
feito individualmente ou em grupo com, no maximo, quatro alunos e podera ser orientado por até trés
professores, sendo um orientador e dois co-orientadores.

Art. 4° Orientador é o professor do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal
de Sergipe, efetivo (preferencialmente) ou de outro curso correlato ou substituto (sob aprovagido do
colegiado), que irda acompanhar o desenvolvimento dos trabalhos dos alunos, norteando e avaliando o
Trabalho de Conclusdo de Curso até sua entrega final.

Paragrafo unico. Cada professor podera orientar no maximo quatro Trabalhos de Conclusao de

Curso por semestre letivo, sejam eles individuais ou em grupo. O aumento desse numero esta sujeito a
anuéncia do professor e aprovacdo do Colegiado do Curso.
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Art. 5° Os professores que orientarem Trabalhos de Conclusdo de Curso deverdo solicitar, em
formulario oficial, o registro da orientagdo no Sistema Académico SIGAA. O formulario é um Termo de
Compromisso ao Departamento, onde especificara seu(s) orientando(s) e seu(s) respectivo(s) trabalhos a
serem orientados. Os professores orientadores sdo responsaveis pela fiscalizacdo e pelo cumprimento
deste Regulamento por parte dos envolvidos.

Art. 6° Banca Examinadora é o grupo de pessoas convidadas pelo orientador do trabalho para
fazer a avaliacdo final e atribuir notas ao trabalho apresentado pelo(s) aluno(s) no final do semestre letivo.

§1° Os Trabalhos de Conclusdo de Curso terdo banca de qualificagdo (TCC I) e defesa (TCC II)
ao fim do periodo letivo, composta por um dos professores orientadores e mais dois avaliadores
professores do curso.

§2° Os Trabalhos de Conclusdo de Curso serdo defendidos todos em um mesmo periodo
previamente decidido pelo Colegiado ¢ comunicado aos alunos, periodo este que ocorrera sempre no
minimo a dez dias do ultimo dia do semestre letivo.

CAPITULO 11
DA EXECUCAO DOS TRABALHOS

Art. 7° Em caso de haver suspeita de plagio, o caso sera julgado pelo Colegiado de Curso, através
de Comissdo por ele designada. A puni¢do nesse caso ¢ a reprovagdo sumaria, sem prejuizo do
cumprimento da legislagao brasileira vigente sobre o tema.

Art. 8° Qualquer trabalho pode ter vinculagdo comercial, como patrocinio, anincio ou apoio para
sua realiza¢do e manutengdo, desde que esteja em conformidade com este Regulamento.

Art. 9° So ¢ permitida a participacdo de colaboradores, se sua colaboragdo for justificada como
indispensavel, seja por sua capacitacdo técnica, dominio de um assunto especifico ou pela natureza do
proprio Projeto Experimental e desde que aprovado pelo professor orientador do trabalho.

§ 1° As colaboragdes (de texto e/ou imagens) devem ter indicacdo de autor e/ou fonte.

§ 2° A participacdo de colaboradores nao pode, em nenhuma circunstincia, rivalizar ou
destacar-se em relacdo ao trabalho e ao esfor¢o do(s) aluno(s).

§ 3° Todo trabalho de colaborador deve ter anotado o crédito de forma adequada aos padrdes
académicos e/ou técnicos, além de justificativa de sua necessidade no Relatorio Técnico-Metodologico.

CAPITULO 111
DOS PROCEDIMENTOS

Art. 10. Todas as decisdes, pareceres, portarias e deliberagdes da atividade de TCC deverdo ser
registradas em Ata do Colegiado do Curso.

Art. 11. E dever do professor-orientador dos Trabalhos de Conclusdo de Curso avaliar a
viabilidade académica e executiva do projeto apresentado pelos alunos, antes que se efetue o registro no
sistema SIGAA.

Art. 12. Os alunos tém direito a uma reunido semanal com seu orientador, sempre no dia
acordado entre as partes ¢ nas dependéncias da UFS. Qualquer outra forma de atendimento podera ser
realizada desde que em comum acordo entre aluno(s) e professor(es).

Art. 13. Sob qualquer hipotese nenhum aluno podera agendar avaliagdo com a Banca
Examinadora sem ter seu trabalho desenvolvido junto com a figura do orientador ou sem a sua
autorizagao prévia.
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Art. 14. Os Trabalhos de Conclusido de Curso em Publicidade e Propaganda somente poderdo ser
defendidos em Banca Examinadora, apds transcorridos 50% do semestre. Em casos especiais, tal prazo
pode ser julgado pelo Colegiado com solicitacdo que anteceda quinze dias da data das reunides oficiais do
Colegiado.

Art. 15. O(s) orientador(es) podera(do) deixar de orientar o trabalho, informando oficialmente por
escrito ao presidente do Colegiado de sua decisdo, em caso de doenga, afastamento justificado ou quando
julgar que o(s) orientando(s) ndo cumpre(m) com os requisitos de realizacdo do trabalho.

Art. 16. O(s) aluno(s) podera(2o) trocar de orientador, devendo ser encaminhada solicitagdo por
escrito ao presidente do Colegiado, indicando um novo nome. O Colegiado de curso deliberara sobre o
deferimento da solicitagdo.

Art. 17. Todos os trabalhos, de qualquer modalidade, devem destacar claramente em expediente
(no caso de jornal e revista), nos créditos (em caso de CDs-ROM, video, radio, campanhas publicitarias),
na pagina que contiver a ficha de catalogac@o (no caso de livros e monografias) ou na homepage (em caso
de websites, blogs ou agdes em redes de relacionamento), que se trata de Trabalho de Conclusdo do Curso
de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de Sergipe, com o nome do(s) professor(es)
orientador(es), 0 ano e respectivo periodo académico da execugdo do trabalho.

Paragrafo tinico. O volume do material apresentado deve ser o mais completo possivel, de modo
que se possa avaliar o grau de desenvolvimento do trabalho, além de sua qualidade e condi¢des de ser
apresentado a Banca Examinadora.

Art. 19. Os trabalhos para apresentagdo e exame final devem ser entregues dentro do prazo de
quinze dias anteriores da data da defesa aos membros da Banca com o cumprimento obrigatério de
determinados pré-requisitos.

§1° No caso dos Projetos Monograficos: Entrega de trés copias encadernadas em espiral da
Monografia, de acordo com as normas da ABNT, para analise da Banca Examinadora. O aluno deve
entregar ao Departamento de Comunicagdo Social (DCOS), no prazo de dez dias tteis dias apos a defesa,
copia da versdo final do trabalho em arquivo digital contendo as devidas correcdes sugeridas pela Banca
Examinadora.

§2° No caso dos Projetos Experimentais devem ser entregues:

I. trés copias do projeto, na midia a qual o género do trabalho pertence (fitas de audio ou video,
DVD, VCD, impressos ou CD-ROM, também para o caso de websites, blogs ou agdes em
redes de relacionamento), para analise da Banca Examinadora e, apds a avaliacdo e sugestdes
de correcdo pela Banca, a entrega ao Departamento de Comunicagdo Social (DCOS), no prazo
de dez dias ap6s a defesa, da versdo final do trabalho em arquivo digital;

II. trés copias encadernadas em espiral do Memorial Descritivo, de acordo com as normas da
ABNT, para analise da Banca Examinadora e, apds a avaliagdo e sugestdes de corregdo pela
Banca, a entrega ao Departamento de Comunicagdo Social (DCOS), no prazo de dez dias apds
a defesa, da versao final do trabalho em arquivo digital.

§3° O professor responsavel pelo langamento das notas da Banca Examinadora do aluno no
sistema de avaliagdo da UFS, somente o fara, apds a entrega, pelo aluno, da versdo final do trabalho. O
prazo para a entrega final ¢ de dez dias ap6s a defesa. Apds este prazo, o professor atribuira nota 0,0
(zero) ao aluno.

CAPITULO IV
DA AVALIACAO

Secao I
Disposicoes Gerais

Art. 20. A aprovacdo em TCC I e TCC II depende, primordialmente, do cumprimento
incondicional de todas as normas estabelecidas neste Regulamento.
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Art. 21. Respeitadas as normas fundamentais deste Regulamento, os trabalhos serdo avaliados de
acordo com os critérios basicos a seguir:

I.  dominio da norma culta da lingua portuguesa ou adequada ao perfil do trabalho;

II. evidéncia de esfor¢co compativel com o tipo de projeto e com o tamanho da equipe;

III. qualidade e adequagdo do contetido, bem como sua apresentagdo (acabamento e edi¢do);

IV. originalidade e criatividade na escolha e no tratamento do tema;

V. relevancia académica, cultural ou mercadolégica do projeto;

VI. coeréncia e coesdo do material final apresentado, e,

VII. cumprimento dos prazos estipulados para a execugdo do trabalho.

CAPITULO V
DA BANCA EXAMINADORA

Secao I
Das Disposi¢oes Gerais

Art. 22. O(s) aluno(s) responsavel(eis) pelo trabalho apresentado perante a Banca Examinadora
recebera(ao) nota final de 0 (zero) a 10 (dez), de acordo com os principios € parametros estabelecidos por
este Regulamento, com nota minima igual ou superior a 5 (cinco) como condi¢do para o conceito de
“Aprovado”.

Art. 23. A avaliagdo é individual. No caso de membros de uma mesma equipe, deverdo
obrigatoriamente ser atribuidos conceitos distintos, com duas notas a seguir especificadas:
I. Nota Geral: para a equipe, baseada no trabalho apresentado e na defesa perante a Banca
Examinadora;
II. Nota Individual: para cada aluno, com base na apresentacdo individual e no trabalho
monografico. No caso dos projetos experimentais, o memorial descritivo devera constar
detalhadamente quais foram as atividades desenvolvidas por cada um dos membros da equipe.

§ 1° A Nota Final Individual, para cada componente da equipe, sera obrigatoriamente a média da
soma da Nota Geral (item I do Art. 23) com a Nota Individual (item II do Art. 23).

§ 2° O membro da equipe que ndo apresentar o trabalho na data do exame ou que ndo apresentar
suas atividades no memorial descritivo terd 0 (zero) como sua Nota Individual, independente da Nota
Geral dada a equipe.

Art. 24. A Banca Examinadora tem poder de aprovagao e reprovacgdo e sua decisdo € soberana.

Secao 11
Da Composi¢cao Das Bancas Examinadoras

Art. 25. Os alunos tém o direito de sugerir nomes para a composi¢ao da Banca.

Art. 26. A responsabilidade da decis@o final pela composi¢do das Bancas serd do professor(es)
orientador(es).

Secao 111
Da Apresentacdo Dos Trabalhos De Conclusiao De Curso

Art. 27. Cada aluno ou grupo tem até vinte minutos para apresentar ¢ fazer a defesa do seu
trabalho para a Banca, priorizando questdes de ordem teorico-metodologica e resultados obtidos, evitando
informagdes redundantes.

Art. 28. O grupo ndo precisa estar obrigatoriamente completo para a apresentacdo perante a
Banca Examinadora, sendo que os alunos que ndo comparecerem a apresentacdo serdo considerados
automaticamente “reprovados” na disciplina, com nota 0 (zero), sem prejuizo para os demais
componentes do grupo.
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Art. 29. Apos a apresentag@o do trabalho, cada membro da Banca tera até dez minutos para fazer
a sua arguicao.

Paragrafo tnico. Os alunos tém direito a réplica e os examinadores, a tréplica. Esta parte
especifica da apresentagdo nao deve ultrapassar o limite total de quinze minutos, considerando o tempo
somado da(s) réplica(s) e tréplica(s).

Art. 30. A Banca Examinadora deve se reunir em sessdo privada para deliberar sobre a nota, que
deve ser anunciada publicamente pelo orientador com o encerramento da sessao.

Art. 31. Apos a conclusdo da Banca e o anuncio da nota, devera se dar imediatamente a
assinatura da Ata de Sessdo de Defesa dos Trabalhos de Conclusdo de Curso pelos componentes da Banca
Examinadora, a qual registrard: NOTA FINAL INDIVIDUAL para cada componente do grupo, que sera
obrigatoriamente a média da soma da NOTA GERAL com a NOTA INDIVIDUAL, conforme
especificado no Art. 23 e seus respectivos incisos e paragrafos.

CAPITULO VII
DA DIVULGACAO DO TRABALHO

Art. 32. Nao podera existir restricoes de propriedades, segredos ou quaisquer impedimentos ao
seu amplo uso e divulgagio.

Paragrafo unico. Todas as divulgagdes (publicacdes) devem explicitar o nome da UFS, do Curso
e do(s) Orientador(es) do trabalho.

CAPITULO VIII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 33. Casos eventualmente nao tipificados neste Regulamento serdo submetidos ao julgamento
do Colegiado de Curso.

Art. 34. Os alunos tém direito de recorrer de qualquer decisdo de orientadores e examinadores,
mediante entrega devidamente protocolada enderegada ao Colegiado de Curso, no prazo de setenta e duas
horas da defesa.

Paragrafo unico. O Colegiado tem prazo de quinze dias uteis, a contar do recebimento do
recurso, para deliberar e anunciar sua decisdo, igualmente por escrito.

Art. 35. No caso de indeferimento do recurso, os alunos podem recorrer ao Conselho de Centro e,
em ultima instancia, ao CONEPE, sempre obedecendo ao prazo de setenta e duas horas, considerando-se
os dias uteis.

Art. 36. Este regulamento entra em vigor nesta data e revoga as disposi¢des em contrario.

Sala das Sessoes, 05 de abril de 2017
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