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UFS
SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
GABINETE DO REITOR

INSTRUCAO NORMATIVA N° 6 de 01 de Julho de 2022

Regulamenta a utilizacdo de marcas, simbolos, imagens ou qualquer

outra publicidade durante o periodo eleitoral das eleicfes gerais de 2022.

O VICE-REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE, NO EXERCICIO DA REITORIA,
no uso de suas atribuicdes legais, e,

CONSIDERANDO o calendério das elei¢cdes gerais no pais em 2022;
CONSIDERANDO a Instru¢do Normativa SG-PR n° 1, de 11 de abril de 2018;
CONSIDERANDO o Oficio Circular n°® 257/2022/SEI-MCOM;
CONSIDERANDO o Oficio Circular n° 283/2022/SEI-MCOM:

RESOLVE:

Art. 1° Regulamentar procedimentos referentes a néo utilizacdo de marcas, simbolos, imagens ou
qualquer outra publicidade durante o periodo eleitoral referente as elei¢cdes gerais do ano de 2022
no ambito da Universidade Federal de Sergipe (UFS).

81° A presente instru¢do normativa vigorara no periodo de 2 de julho a 2 de outubro de 2022, ou
até 30 de outubro de 2022, se houver segundo turno das eleigbes em 2022.

82° As restricfes afetam a realizacdo de eventos, a publicacdo de conteldos em canais
impressos e digitais, de carater oficial, como o portal UFS.BR e as redes sociais, assim como as
paginas de unidades académicas e administrativas, uma vez que estdo sob o dominio
institucional e veiculos externos que utilizem contetdo emitido e assinado pela UFS.

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 2° Para os efeitos do disposto nesta instru¢cdo normativa, considera-se:

| - Publicidade institucional: aquela que se destina a divulgar atos, acfes, programas, obras,
servicos, campanhas, metas e resultados dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal,
com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicoes



publicas, de estimular a participacdo da sociedade no debate, no controle e na formulagcdo de
politicas publicas e de promover o Brasil no exterior, conforme o disposto na Instru¢do Normativa
SG-PR n° 1, de 11 de abril de 2018;

Il - Publicidade de utilidade publica: a que se destina a divulgar temas de interesse social e
apresenta comando de acao objetivo, claro e de facil entendimento, com o objetivo de informar,
educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacao para a ado¢cdo de comportamentos
gue gerem beneficios individuais e/ou coletivos, ao disposto na Instru¢cdo Normativa SG-PR n° 1,
de 11 de abril de 2018;

lll - Canais de comunicacéo digitais: 0s sitios, 0s portais, 0os perfis e as paginas em redes sociais,
plataformas de streaming, aplicativos, servicos de mensagens instantaneas e canais de
comunicagao externa; e

IV - Canais de impressos: jornais, revistas, folders, folhetos e outdoor.

CAPITULO I
DA VEICULACAO DE CONTEUDOS

Art. 3° E vedada a publicidade institucional nos trés meses que antecedem as eleicdes.
Art. 4° E permitida a divulgacdo de informacées de interesse publico.

81° Poderéo ser veiculados ou exibidos contetidos noticiosos nos canais de comunicacao digitais
ou impressos da UFS, desde que observados os limites da informacéao jornalistica, com vistas a
dar conhecimento ao publico das acdes da Universidade, sem mencao a circunstancias eleitorais
e nomes de agentes publicos.

§2° Fica vedada a veiculagéo e exibicdo de discursos, fotos, entrevistas ou qualquer tipo de
pronunciamento de agentes publicos que sejam candidatos a cargo politico nas eleicdes.

83° Os conteudos, sejam matérias, notas, pronunciamentos, entre outros, veiculados ou exibidos
nos trés meses que antecedem as eleicfes e que caracterizem publicidade institucional de forma
estrita, deverdo ser ocultados dos canais de comunicagéao digitais.

84° Os demais conteudos, quando ndo houver claramente configurada publicidade institucional ou
se estiver fora do periodo supracitado, poderdo ser mantidos, desde que em area sem destaque e
devidamente datados, para que se possa comprovar o periodo de sua gravagao e/ou veiculacao.

85° N&o configura publicidade institucional a entrevista que observar os limites da informagéo
jornalistica, com vistas a dar conhecimento ao publico de determinada atividade de governo, sem
promocao pessoal nem mencao a circunstancias eleitorais.

CAPITULO Il
DA PUBLICACAO EM MIDIAS SOCIAIS

Art. 5° Durante o periodo eleitoral, podem ser divulgadas ou exibidas postagens nos perfis nas
midias sociais oficiais da UFS, desde que nao estejam alinhadas a publicidade sujeita ao controle
da legislacéao eleitoral.

§1° As postagens anteriores ao periodo eleitoral que possuam contetdos regulados pela
legislacéo eleitoral, aplica-se o previsto no § 5° do artigo 3° desta Instru¢cao Normativa.

§2° As postagens referidas no paragrafo anterior ndo poderéo ser reeditadas nem promovidas, de



forma a obter novo destaque na linha do tempo da plataforma de midia social.

83° A postagem que for destacada na linha do tempo do perfil em decorréncia de eventual
comentério externo realizado no periodo das eleicBes devera ser imediatamente ocultada ou
excluida.

Art. 6° O conteudo das postagens deverd se restringir & prestacdo de servi¢os ao cidadado, com
carater educativo, informativo ou de orientacdo social, como previsto no artigo 2° desta Instrucao
Normativa.

Art. 7° As areas de interagdo com o publico deverdo ser moderadas ou suspensas, a depender
das configuracdes de cada rede e das condi¢cbes para moderagcdo, para que se evitem
comentarios de cunho politico-eleitoral, os quais possam caracterizar propaganda eleitoral, como
a divulgacdo de nomes e numeros de candidatos, siglas e nomes de partidos politicos, slogans de
campanhas partidarias, além de palavras-chave como: elei¢cdes, segundo turno ou outras
nomenclaturas da espécie.

§1° Caso a mediacdo ndo seja suficiente, a interatividade devera ser suspensa, devendo ser
divulgada nota explicativa informando que a area sera reaberta ap6s o periodo eleitoral.

82° Deverao ser excluidos das redes sociais oficiais da UFS os comentarios de cunho eleitoral.

Art. 8° Os responsaveis pelos canais digitais oficiais da UFS deverdo estar atentos as
orientacdes, para que nao sofram as penalidades previstas na legislacao eleitoral.

CAPITULO IV
DA MARCA DO GOVERNO FEDERAL

Art. 9° Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma de divulgacdo da marca
do Governo Federal, em qualquer ferramenta utilizada como meio de comunicacao.

81° A marca do Governo Federal devera ser retirada dos canais digitais oficiais da UFS, tais
como portais e sitios na internet e perfis em redes sociais, aplicativos moveis, entre outros
dispositivos digitais.

§2° Considera-se, para fins da presente suspensdo, a marca do Governo Federal, vigente ou
anterior, bem como as marcas de programas, campanhas, acdes e eventos, ou mesmo 0sS
slogans ou qualquer elemento que possa constituir sinal distintivo da publicidade sujeita ao
controle da legislacéo eleitoral.

Art. 10 Devera ser retirada ou ocultada a marca do Governo Federal nas placas de obras ou de
projetos de obras em que a Unido participe direta ou indiretamente.

Art. 11 A marca do Governo Federal que estiver presente em propriedades digitais de outros
entes publicos ou privados em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou de
ajustes similares firmados com a Universidade deveréo ser retiradas.

CAPITULO V
DA REALIZACAO DE EVENTOS

Art. 12. E vedada a participacéo de candidatos em inauguracdes de obras publicas.

Art. 13. A participacdo de candidatos em eventos internos devera ser autorizada pelo dirigente da



unidade, com mediacdo e anuéncia acordada, antecipadamente, com a Diretoria de Editoracao,
Comunicacao Institucional e Producdo Audiovisual da UFS, e sem qualquer veiculagcdo nos
canais digitais da Universidade.

81° Para garantir a isencédo politico-partidaria da Universidade, o dirigente da unidade devera
realizar consulta a todos os candidatos sobre o interesse de participar de eventos internos na
Universidade, garantindo o mesmo espaco e condi¢cdes a todos os candidatos.

Art. 14. A distribuicdo de conteudos informativos relativos a eventos, sem cunho eleitoral ou
partidario, podera ser realizada desde que ndo haja marca do governo, prezando o carater
impessoal e informativo da sua realizagao.

Art. 15. A Universidade néo devera ceder ou usar, em beneficio de candidatos, partido politico ou
coligacado, bens méveis, iméveis, espacos fisicos e veiculos, ressalvada eventual demanda do
Tribunal Regional Eleitoral do Estado de Sergipe.

CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Art. 16. O descumprimento das disposi¢coes contidas nesta Instru¢do Normativa constitui infragao
disciplinar nos termos da legislacédo vigente.

Art. 17. Os conteudos publicados em plataformas néo institucionais da UFS sao de exclusiva
responsabilidade do agente publico que os produzir ou veicular.

Paragrafo Unico. Recomenda-se aos agentes publicos que mantém conteddo em plataforma nao
institucional observar a "Cartilha de Condutas Vedadas aos Agentes Publicos Federais em
Eleicbes”, elaborada pela Advocacia-Geral da Unido (AGU).

Art. 18. Os casos omissos serdo resolvidos e/ou levados a consulta da Diretoria de Editoracéo,
Comunicacéo Institucional e Producao Audiovisual da UFS.

Art. 19. Esta Instrucdo Normativa entra em vigor nesta data, devendo ser publicada no Boletim
Interno de Servico desta Universidade.

PUBLIQUE-SE, DE-SE CIENCIA E CUMPRA-SE.

Prof. Dr. Rosalvo Ferreira Santos
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